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Universitat Leipzig
Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat

Studienordnung fir den
Masterstudiengang Mobile Marketing
an der Universitat Leipzig

Vom 26. November 2013

Aufgrund des Gesetzes Uber die Freiheit der Hochschulen im Freistaat
Sachsen (Sé&chsisches Hochschulfreiheitsgesetz — SachsHSFG) in der
Fassung der Bekanntmachung vom 15. Januar 2013 (S&chsGVBI. S. 3) hat
die Universitdt Leipzig am 24. Oktober 2013 folgende Studienordnung
erlassen.
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! Modulbeschreibungen werden ausschlieBlich in der elektronischen Fassung der Amtlichen Bekannt-
machungen auf der Homepage der Universitét Leipzig veroffentlicht.
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§1

Geltungsbereich

Diese Studienordnung regelt auf der Grundlage der Prufungsordnung
fir den Masterstudiengang Mobile Marketing Ziele, Inhalte und Aufbau
des weiterbildenden Masterstudienganges Mobile Marketing mit dem
Abschluss Master of Science Mobile Marketing (M.Sc.).

Der Masterstudiengang Mobile Marketing ist ein Studiengang der
Universitat Leipzig, der in deren Auftrag von der Leipzig School of
Media gemeinnutzige GmbH durchgefihrt wird.

§ 2

Zugangsvoraussetzungen

Die allgemeine Qualifikation fir das Studium wird durch ein min-
destens sechssemestriges Hochschulstudium mit einem berufsquali-
fizierenden Hochschulabschluss nachgewiesen.

Fachspezifische Zugangsvoraussetzung ist:

e einschldgige berufspraktische Erfahrung von in der Regel nicht
unter einem Jahr.

e Uber Ausnahmen entscheidet die Priifungskommission.

e Der Studiengang wendet sich besonders an:
Mitarbeiter in Marketing- und Kommunikationsabteilungen von
Unternehmen aller Art (Industrie, Handel, Dienstleistungen)

e Mitarbeiter einschlégiger Agenturen (Werbeagenturen, PR-Agen-
turen, Media-Agenturen, Online-Agenturen)

e Mitarbeiter von Medienhdusern aus den Bereichen Technik und
Werbeplatzvermarktung

e Mitarbeiter von Online-Dienstleistern

e Mitarbeiter einschlégiger weiterer Dienstleister (Marktforschung,
Logistik)

e Mitarbeiter von Endgerate-Herstellern

e Mitarbeiter von Telekommunikationsunternehmen.

Alle Bewerber/innen haben eine bestandene Eignungsfeststellungs-
prifung nachzuweisen, die gemal der Eignungsfeststellungsordnung fiir
den Masterstudiengang Mobile Marketing. der Universitat Leipzig zu
erbringen ist.
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§3

Studienbeginn

Das Studium kann zu Beginn des Wintersemesters aufgenommen werden.
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§4

Studiendauver und Studienvolumen

Die Regelstudienzeit umfasst einschlieRlich Masterarbeit vier Semester.
Der Gesamtumfang des studentischen Arbeitsaufwandes (Workload) fiir
das Masterstudium Mobile Marketing betragt 120 Leistungspunkte.

Das Studium kann auch als Teilzeitstudium betrieben werden. Im Falle
eines Teilzeitstudiums verringert sich der studentische Arbeitsaufwand
pro Jahr entsprechend dem Anteil des Teilzeitstudiums. Die Regel-
studienzeit verlangert sich entsprechend. Der Prufungsausschuss ent-
scheidet auf Antrag des/der Studierenden (ber den Anteil des Teilzeit-
studiums.

§5

Gegenstand des Studiums und Studienziele

Der Masterstudiengang Mobile Marketing ist ein weiterbildender
Masterstudiengang.

Es handelt sich um einen starker anwendungsorientierten Studiengang.

Im weiterbildenden Masterstudium Mobile Marketing sollen unter
besonderer Beriicksichtigung der Anforderungen und Verénderungen in
der Berufswelt fachliche Kenntnisse, Féhigkeiten und Methoden so
vermittelt werden, dass diese zu beruflichen Tatigkeiten auf wissen-
schaftlicher Basis, zu kritischer Einordnung wissenschaftlicher Erkennt-
nisse und zu verantwortlichem interdisziplindaren Handeln befahigen.
Darlber hinaus soll durch den Studiengang die standige Erneuerung,
Erweiterung und Vertiefung des mit dem ersten berufsqualifizierenden
Abschluss erworbenen Wissens und Koénnens ermdéglicht werden. Die
Studieninhalte berticksichtigen die Erkenntnisse aus der Forschung wie
auch berufliche Erfahrungen.

Ziel des Studiengangs ist die systematische Vermittlung von Inhalten im
Bereich des Mobile Marketings als Spezialdisziplin des Digitalen
Multichannel-Marketings. Dabei werden Kompetenzen und Fertigkeiten
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fir die Konzeptionierung und Produktion von Kommunikations- und
Marketingaktivitaten im Auftrag der Interessen von Organisationen
(Unternehmen, Verbande, Institutionen etc.) und damit auf der Basis
konzeptionell-strategischer Ziele vermittelt, die die Rezipienten Uber
verschiedene mobile Endgerate anzusprechen vermdégen. Die Inten-
tionen des Studiengangs sind:

Verknupfung von ausgewahlten Wissenbestdnden aus Kommunika-
tions- und Medienwissenschaft, Wirtschaftswissenschaft/Marketing-
lehre/Medientkonomie, Medienrecht, Informatik/Wirtschaftsinfor-
matik, Kommunikationsmanagement/Public Relations, angewandter
Mediengestaltung und ihre Anwendung im Rahmen medialer Auf-
tragskommunikation;

Befdhigung zur medialen Umsetzung von multifunktionalen Zielen
der Absender und Bedurfnissen der Rezipienten auf der Basis
moderner wissenschaftlicher Erkenntnisse sowie unter Reflexion und
Einhaltung ethischer Malistdbe Offentlicher Kommunikation und
medialer Auftragskommunikation;

Befahigung zum planvollen Erstellen von Auftragskommunikation
unter Bericksichtigung der konkreten Bedingungen und als koope-
rativer Prozess zwischen Auftraggebern und Dienstleistern, zwischen
internen und externen Akteuren.

(5) Der Studiengang Mobile Marketing wird mit dem Master of Science
Mobile Marketing als weiterem berufsqualifizierenden Abschluss be-
endet.

§6

Vermittlungsformen

(1) Vermittlungsformen sind

Vorlesung (V) und Vorlesung mit integrierter Ubung: behandeln in
zusammenhangender Darstellung ausgewahlte Themen des jewei-
ligen Studienmoduls. Sie vermitteln vor allem Uberblickswissen,
aber auch Spezialkenntnisse und methodische Fertigkeiten. Der
Ubungsanteil dient in Form praktischer Aufgaben der Nach-
bereitung und Begleitung von Vorlesungen und Seminaren.
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e Seminare (S) dienen der Einflihrung in Studienbereiche, in denen an
ausgewahlten Fragen und Problemen wissenschaftliches Arbeiten
gelibt wird sowie der vertieften Erarbeitung ausgewéhlter Problem-
bereiche.

Die Modulverantwortlichen kénnen festlegen, dass eine Lernplattform
begleitend zum Présenzstudium fiir die Vermittlung von Lehrinhalten
eingesetzt wird.

Ergdnzend werden Projekt (P) angeboten, die der Vertiefung von
praktischen Kenntnissen, die durch das Studium erworben wurden,
dienen. Dabei werden typische Problemstellungen aus der Praxis
bearbeitet, die in ihrer Gesamtheit ein Praxisprojekt oder ein abge-
grenztes Teilprojekt 16sen. Das Selbststudium ist integraler Bestandteil
des Studiums.

§7

Tutorien

Im Rahmen der vorhandenen Kapazitaten finden Tutorien zur Unterstiitzung
der Studierenden statt.

1)
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3)

§8

Aufbau und Inhalte des Studiums

In jedem Studienjahr werden in der Regel 60 Leistungspunkte er-
worben. Leistungspunkte werden fir bestandene Modulprifungen
vergeben. Ein Leistungspunkt entspricht einem Arbeitsaufwand der
Studierenden von 30 Zeitstunden im Prasenz- und Selbststudium sowie
fur die Prifungsvorbereitung und -durchfiihrung. Der gesamte Arbeits-
aufwand der Studierenden soll in der Regel im Studienjahr ein-
schlieBlich der vorlesungsfreien Zeit 1800 Zeitstunden nicht (Gber-
schreiten. Im Falle eines Teilzeitstudiums (8 4 Abs. 2) verringert sich
der studentische Arbeitsaufwand entsprechend dem Anteil des Teilzeit-
studiums.

Das Masterstudium hat einem Umfang von 120 Leistungspunkten,
davon entfallen 20 Leistungspunkte auf die Masterarbeit.

Die Durchfuhrung des Masterstudiums erfolgt als berufsbegleitender
Studiengang in einer Kombination von Prasenz- und Selbststudien-
phasen. Die Lehrveranstaltungen des Studiengangs werden in mehr-
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tdgigen Unterrichtseinheiten organisiert; sie sind nicht an die Vor-
lesungszeiten gebunden.

Die Studieninhalte werden in Modulen vermittelt. Module beinhalten
abgrenzbare Stoffgebiete, die in einem fachlichen oder thematischen
Zusammenhang stehen. Sie umfassen fachlich aufeinander abgestimmte
Lehrveranstaltungen unterschiedlicher Art und schlieBen mit Modul-
prifungen ab. Module werden entsprechend ihrem Arbeitsaufwand
(Workload) mit Leistungspunkten versehen. Sie werden mit einer
Modulprifung abgeschlossen, die in der Regel aus einer, aber nicht
mehr als zwei Priufungsleistungen besteht und auf deren Grundlage
Leistungspunkte vergeben werden. Ein Modul umfasst in der Regel
zehn Leistungspunkte.

Die Masterarbeit wird studienbegleitend und in der Regel berufs-
begleitend im vierten Semester verfasst. Sie ist mit einem studentischen
Arbeitsaufwand von 20 Leistungspunkten verbunden.

Das Studium ist wie folgt strukturiert:

07-303-0001: Einflhrung in das Mobile Marketing (EMM)
EMM 1 - Grundlagen des Marketing-Management
EMM 2 - Mobiles Nutzungsverhalten und Multi-
Channel-Management

07-303-0002:  Grundlagen der Infrastruktur Mobiler Medien (GIMM)
GIMM 1 - Clientseitige Grundlagen mobiler Infra-
strukturen
GIMM 2 - Serverseitige Grundlagen mobiler Infra-
strukturen
GIMM 3 - Mobile Infrastrukturen

07-303-003:  Medientechnische Grundlagen Mobiler Medien (MG)
MG 1 - Medientechnische Grundlagen Mobiler Medien
MG 2 - Medientechnische Grundlagen Mobiler Medien

07-303-0004: Projektmanagement und Produktentwicklung (PP)
PP 1 - Angewandte Methoden zum Projektmanagement
PP 2 - Produktlebenszyklus bei mobilen Apps — Zusam-
menhang zwischen Entwicklung und Vermarktung
PP 3 - Projektmanagement und Produktlebenszyklus
bei mobilen Apps



06-303-0005:

07-303-0006:

07-303-0007:

07-303-0008:

07-303-00009:

07-303-0010:
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Praxisfelder: Unternehmenskommunikation und
Online-PR (PK)

PK 1 - Strategische Kommunikation im Internet —
Grundlagen und Chancen von Mobile Media

PK 2 - Online-Kommunikation mit mobilen Medien:
Redaktionelle Konzepte und Informationsdienste

PK 3 - Mobile Media und offentliche Kommunikation:
Agenda-Setting, Kampagnen, Krisenmanagement

Praxisfelder: Mobile Werbung (PW)

PW 1 - Werbung auf mobilen Endgeraten — Grund-
lagen: Mobile Werbeformen, Mobile Ad Networks,
Reichweitenmessung fir mobile Werbetrdger und
Mobile Mediaplanung

PW 2 - Strategischer Einsatz des Mobile Advertising
im Mediamix

PW 3 - Mobile Rich Media Advertising

Praxisfelder: Mobile E-Commerce und Mobile
Shopping (PE)

PE 1 - Grundlagen des mobile E-Business

PE 2 - Integrierte Geschaftsprozessautomatisierung
mittels mobiler Technologien

PE 3 - Mobile E-Commerce

Praxisfelder: Mobile Services/Location Based Services
(PS)

PS 1 - Mobile Services — Geschaftsmodelle, Erldsmo-
delle und Abrechnungsmodelle

PS 2 - Location Based Services als CRM-Instrument
PS 3 - Location Based Services als Geschaftsmodell

Praxisfelder: Mobile Gaming (PM)

PM 1 - Mobile Gaming

PM 2 - Bezahl- und Abrechnungssysteme im prakti-
schen Einsatz am Beispiel ,,Mobile Gaming”

Projektarbeit im Mobile Marketing (P)
P 1 - Planung eines Mobile Marketing-Projekts
P 2 - Realisierung eines Mobile Marketing-Projekts
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§9

Module des Masterstudiums

Der Masterstudiengang Mobile Marketing umfasst die in der Anlage
dargestellten Module.

§ 10
Abschluss des Masterstudiums

Das Masterstudium wird mit der Masterprifung abgeschlossen, die sich aus
studienbegleitenden Modulprifungen und der Masterarbeit zusammensetzt.

1)
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§11

Studienberatung

Die allgemeine Studienberatung erfolgt durch das Sachgebiet fur
Wissenschaftliche Weiterbildung und Fernstudium der Universitat
Leipzig.

Sie erstreckt sich auf Fragen der Studienmoglichkeiten, Einschreib-
modalitaten und auf allgemeine studentische Angelegenheiten.

Die studienbegleitende fachliche Beratung erfolgt durch den Studien-
gangsverantwortlichen oder in dessen Auftrag durch die fachlich
zustandigen Professoren/innen bzw. Lehrbeauftragten. Sie bezieht sich
auf Fragen der Studiengestaltung.

Studierende sollen im dritten Semester an einer Studienfachberatung
teilnehmen, wenn sie bis zu dessen Beginn noch keinen Leistungs-
nachweis erbracht haben.

§ 12
Fachbeirat

Zur Sicherung der Qualitat des Studiums wird auf Vorschlag des
Aufsichtsrates der LSoM fur den Studiengang Mobile Marketing durch
den Fakultatsrat der Wirtschaftswissenschaften Fakultat ein Fachbeirat
bestellt.

Der Fachbeirat hat in allen Fragen im Zusammenhang mit der
Sicherung der Qualitat des Studiums beratende Funktion. Die Verant-
wortung der Studienkommission fir die Qualitdtssicherung des
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Studiums bleibt davon unberihrt. Er tritt mindestens einmal jéhrlich
zusammen.

Der Fachbeirat besteht aus acht Mitgliedern, davon vier Vertreter der
Wirtschaftswissenschaftlichen Fakultdt. Bei den anderen Mitgliedern
handelt es sich um Branchen- und Unternehmensvertreter aus dem
Bereich Mobile Marketing.

§13
Inkrafttreten, Ubergangsbestimmungen und
Veroffentlichung

Diese Studienordnung tritt am 1. Oktober 2013 in Kraft. Sie wird in den
Amtlichen Bekanntmachungen der Universitat Leipzig vertffentlicht.

Diese Studienordnung wurde vom Fakultatsrat der Wirtschaftswissen-
schaftlichen Fakultat am 12. Dezember 2012 beschlossen. Sie wurde am
24. Oktober 2013 durch das Rektorat genehmigt.

Leipzig, den 26. November 2013

Professor Dr. med. Beate A. Schiicking
Rektorin
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Anlage zur Studienordnung des Studienganges Master of Science Mobile

Marketing
Studienablaufplan / ModulUbersichtstabelle

Modul und
zugehdorige Lehrveranstaltungen
mit Gegenstand und Art

(Umfang der LV)

empfohlenes Semester

Pflicht/Wahl/Wahlpflicht

Moduldauer in Semestern

Workload

Leistungspunkte (LP)

07-303-0001
Einfuhrung in das Mobile Marketing (EMM)

Seminar mit Ubungsanteil "EMM 2: Mobiles Nutzungsverhalten und Multi-Channel-
|Management" (2SWS)

wTeiInahmevoraussetzungen: WKeine

Modulturnus: jedes Wintersemester

=

o

w
o
o

[EnY
o

07-303-0002
Grundlagen der Infrastruktur Mobiler Medien (GIMM)

Vorlesung mit integrierter Ubung "GIMM 1: Clientseitige Grundlagen mobiler Infrastrukturen”
(Asws)
Vorlesung mit integrierter Ubung "GIMM 2: Serverseitige Grundlagen mobiler Infrastrukturen
(2SWS)

w eilnahmevoraussetzungen:wkeine

Modulturnus: jedes Wintersemester

300

10

07-303-0003
Medientechnische Grundlagen Mobiler Medien (MG)

Vorlesung mit integrierter Ubung "MG 1: Medientechnische Grundlagen Mobiler Medien"
(2SWS)

Seminar "MG 2: Medientechnische Grundlagen Mobiler Medien" (2SWS)

300

10

Teilnahmevoraussetzungen: | keine
Modulturnus: jedes Wintersemester

06-303-0005
Praxisfelder: Unternehmenskommunikation und Online-PR (PK)

Vorlesung "PK 1: Strategische Kommunikation im Internet - Grundlagen und Chancen von
Mobile Media" (2SWS)

Seminar mit Ubungsanteil "PK 2: Online-Kommunikation mit mobilen Medien: Redaktionelle
Konzepte und Informationsdienste" (1SWS)

Teilnahmevoraussetzungen: | keine
Modulturnus: jedes Sommersemester

300

10
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07-303-0004
Projektmanagement und Produktentwicklung (PP)

Vorlesung mit seminaristischem Anteil "PP 2: Produktlebenszyklus bei mobilen Apps -
Zusammenhang zwischen Entwicklung und Vermarktung" (2SWS)

Teilnahmevoraussetzungen: | keine
Modulturnus: jedes Sommersemester

300 | 10

07-303-0006
Praxisfelder: Mobile Werbung (PW)

Vorlesung "PW 1: Werbung auf mobilen Endgeréaten - Grundlagen: Mobile Werbeformen, Mobile
Ad Networks, Reichweitenmessung fur mobile Werbetrdger und Mobile Mediaplanung” (2SWS)

Taln?ith;orgusisetizuﬁgein: keine
Modulturnus:

jedes Sommersemester

300 | 10

07-303-0007
Praxisfelder: Mobile E-Commerce und Mobile Shopping (PE)

Vorlesung mit integrierter Ubung "PE 1: Grundlagen des mobile E-Business" (1SWS)

Vorlesung mit integrierter Ubung "PE 2: Integrierte Geschaftsprozessautomatisierung mittels
mobiler Technologien" (2SWS)

eilnahmevoraussetzungen: | keine
Modulturnus:

jedes Wintersemester

300 | 10

07-303-0008
Praxisfelder: Mobile Services / Location Based Services (PS)

Vorlesung "PS 1: Mobile Services - Geschaftsmodelle, Erldésmodelle und Abrechnungsmodelle”

Seminar mit Ubungsanteil "PS 2: Location Based Services als CRM-Instrument” (1SWS)
§elninarlniLUtlungs§ntgil "PS 3: Location Based Services als Geschaftsmodell” (1ISWS)
wTeiInahmevoraussetzungen:wkeine

Modulturnus: jedes Wintersemester

300 | 10

07-303-0009
Praxisfelder: Mobile Gaming (PM)

Vorlesung mit integrierter Ubung "PM 1: Mobile Gaming" (2SWS)
Vorlesung mit integrierter Ubung "PM 2: Bezahl- und Abrechnungssysteme im praktischen

Taln?ith;orgusisetizuﬁgein: keine
Modulturnus: jedes Wintersemester

300 | 10

07-303-0010
Projektarbeit im Mobile Marketing (P)

Vorlesung mit integrierter Ubung "P 1: Planung eines Mobile Marketing-Projekts" (2SWS)
Seminar "P 2: Realisierung eines Mobile Marketing-Projekts" (LSWS)

300 | 10

Teilnahmevoraussetzungen: | keine

Modulturnus: jedes Sommersemester

Masterarbeit
Summe:

600 20
3600 120
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